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 Abstrak 
Iklan merupakan bentuk komunikasi yang mempunyai peranan penting untuk memperkenalkan 

suatu produk berupa barang dan jasa kepada masyarakat. Beragam bentuk iklan menarik dan kreatif 
di media cetak maupun media elektronik memunculkan fenomena dalam iklan sehingga menimbulkan 
gaya hidup baru. Hal itu dapat diartikan sebagai usaha iklan untuk selalu menonjolkan keunggulan 
produk yang diiklankan.Oleh karena itu, pembuat iklan berusaha menyampaikan iklan dengan baik 
agar dapat diterima oleh konsumen. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
metode penelitian kajian pragmatik. Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif dengan analisis 
data kualitatif. Penelitian ini berfokus pada tuturan iklan kecantikan yang mengandung praanggapan. 
Data penelitian ini adalah tuturan iklan pada katalog kecantikan wardahedisi pricelist best seller yang 
di dalamnya terdapat praanggapan. Sumber data penelitian ini berupa tuturan iklan dari beberapa 
iklan di katalog kecantikan wardah edisi pricelist best seller. Instrument penelitian dilakukan dengan 
bentuk dokumentasi dan catat. Hasil analisis data penelitian menggunakan penyajianin formal. 
 
Kata Kunci: Wacana iklan, praanggapan, katalog wardah. 
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1. PENDAHULUAN  
Bahasa merupakan sistem bunyi ujaran yang dikeluarkan oleh alat ucap yang 

mengandung makna.Bunyi ujaran ini merupakan objek utama atau primer bagi kajian 
linguistik sedangkan bahasa tulis sebagai kajian skunder. Bahasa merupakan ciri utama 
yang membedakan manusia dengan makhluk lainnya dan tidak dapat dipisahkan dari 
kehidupan manusia. Bahasa selalu muncul dalam segala aspek dan kegiatan manusia. Bagi 
manusia bahasa juga merupakan alat dan cara berpikir. Oleh karena itu, jika orang bertanya 
apakah bahasa itu, jawabannya dapat bermacam-macam, ada yang menjawab seperti: 
bahasa adalah alat untuk menyampaikan isi pikiran, bahasa adalah alat untuk berinteraksi, 
dan bahasa adalah alat untuk mengekpresikan diri. 

Uchjana (1993:11) dalam Ilmu Teori dan Filsafat Komunikasi menyatakan bahwa 
komunikasi merupakan bagian penting dalam kehidupan manusia sehari- hari. Komunikasi 
merupakan proses pernyataan perasaan seseorang kepada orang lain. Proses komunikasi 
dimulai ketika komunikator ingin menyampaikan pesan atau informasi. Pesan atau informasi 
tersebut dapat diwujudkan melalui lambang atau simbol yang berupa bahasa, isyarat, 
gambar, gesture, atau gerak tubuh, dan sebagainya. Proses ini dilanjutkan dengan 
penyampaian pesan lewat media perantara ketika komunikasi menerima pesan, dia akan 
berusaha menafsirkan dan memahami isi pesan yang disampaikan. Kemudian, pada tahap 
akhir komunikan dapat memberikan jawaban atau reaksi yang merupakan “umpan balik” 
dalam proses komunikasi secara primer, proses penyampaian pikiran dan perasaan 
seseorang kepada orang lain menggunakan lambang (symbol) sebagai media. Lambang 
sebagai media primer dalam proses komunikasi adalah bahasa, isyarat, gambar, dan lain 
sebagainya yang secara langsung dapat menunjukkan pikiran atau perasaan komunikator 
atau komunikan (Uchjana, 1993:11). 

Iklan sebagai salah satu bentuk komunikasi yang mempunyai peranan penting untuk 
memperkenalkan suatu produk berupa barang maupun jasa kepada masyarakat. Beragam 
bentuk iklan yang sangat menarik dan kreatif di media cetak maupun media elektronik 
memunculkan fenomena dalam periklanan sehingga dapat menimbulkan gaya hidup baru. 
Fenomena ini dapat dipahami apabila dilihat dalam ideologi iklan. Hal itu dapat diartikan 
sebagai usaha pengiklan untuk selalu menonjolkan keunggulan produk yang akan 
diiklankan. Iklan yang akan dianalisis disini yaitu iklan pada katalog kecantikan produk 
wardah. 

Masalah tuturan iklan merupakan fenomena menarik untuk diteliti dari berbagai aspek. 
Aspek yang dikaji peneliti dalam iklan ini adalah analisis praanggapan disebut  juga 
presuposisi. Sebuah kalimat dapat mempresuposisikan dan mengimplimentasikan kalimat 
yang lain. Sebuah kalimat dikatakan mempresuposisikan kalimat yang lain jika ketidak 
benaran yang kedua (yang dipresuposisikan) mengakibatkan kalimat yang pertama (yang 
mempresuposisikan) tidak dapat dikatakan benar atau salah. Praanggapan berupa andaian 
penutur bahwa mitra tutur dapat mengenai pasti orang atau benda yang diperkatakan 
(Rustono, 1999:105). 

Praanggapan berupa andaian penutur bahwa mitra tutur dapat mengenai pasti orang 
atau benda yang diperkatakan (Rustono, 1999:106) pendapat itu tidaklah bertentangan 
dengan pendapat Stalnaker di atas. Pendapat-pendapat itu mengakui adanya kesamaan 
pemahaman antara penutur dan mitra tuturnya tentang suatu hal yang menjadi pangkal tolak 
komunikasi.Mitra tutur memahami atau mengenal sesuatu yang dikomunikasi penutur. 
Dengan itu komunikasi antar peserta tutur dapat berjalan tanpa hambatan. 

 
2. METODE PENELITIAN  

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif  kualitatif sehingga penelitian tidak 
terbatas pada lokasi tertentu. Penelitian ini dilakukan selama enam bulan padaMaret 2021 
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sampai September 2021 melalui beberapa prosedur mulai dari pengajuan judul hingga 
sidang meja hijau. Adapun rincian pelaksanaan penelitian ini dapat dilihat pada tabel berikut: 

Tabel 3.1 
Waktu Penelitian 

 

Metode penelitian merupakan langkah-langkah yang harus ditempuh peneliti dalam 
melakukan penelitiannnya. Menurut Arikunto (2013:203) mengatakan bahwa metode 
penelitian adalah cara yang digunakan oleh peneliti dalam mengumpulkan data 
penelitiannya. Adapun metode yang peneliti gunakan dalam penelitin ini adalah metode 
deskriptif kualitatif, 

Metode penelitian kualitatif yaitu deskriptif menurut Moleong (2005:11) data yang 
dikumpulkan berupa kata-kata, gambar, dan bukan angka-angka.Halitu disebabkan oleh 
adanya penerapan metode kualitatif. Dengan demikian, pembahasan penelitian akan berisi 
penggalan-penggalan data untuk memberi gambaran penyajian hasil penelitian tersebut 
yang berasal dari hasil pencatatan tuturan-tuturan teks iklan yang diduga mengandung 
praanggapan. 
 
3. HASIL 

Berkaitan dengan praanggapan pada iklan produk kecantikan katalog wardah edisi 
pricelist best seller tahun 2020. Terdapat kalimat yang mengandung praanggapan dalam 
iklan katalog wardah edisi pricelist best seller yaitu: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

No Keterangan 

Bulan/Minggu 

Maret April Mei Juni Juli Agustus 
Septembe

r 
Oktober 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

1 
Penulisan 
proposal 

                                

2 
Perbaikan 
proposal 

                                

3 
Seminar 
proposal 

                                

4 
Penelitian/Rise
t 

                                

5 
Pengumpulan 
data 

                                

6 
Analisis data 
penelitian 

                                

7 
Penulisan 
skripsi 

                                

8 
Bimbingan 
skripsi 

                                

9 Meja Hijau                                 
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Tabel 4.1 Data Penelitian 

No Data 

Jenis 

Praanggapan 

1 2 3 4 5 6 

1 

 

√      

2 

 

   √   

3 

 

√      

27 
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4 

 

   √   

5 

 

√      

6 

 

√      

7 

 

√      
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8 

 

√      

9 

 

√      

10 

 

  √    
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11 

 

  √    

12 

 

√      

13 

 

   √   

14 

 

    √  
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15 

 

   √   

16 

 

√      

17 

 

    √  

18 

 

√      
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19 

 

√      

20 

 

    √  

21 

 

    √  

22 

 

   √   
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23 

 

    √  

Berdasarkan hasil analisis data yang telah ditemukan pada bagian terdahulu dapat 
dijawab pernyataan penelitian ini. Untuk lebih jelasnya, pernyataan penelitian berbunyi: 
“Bagaimanakah praanggapan dalam wacana iklan pada produk kecantikan katalog wardah 
edisi pricelist best seller?”.Peneliti mendapatkan banyak jenis praanggapan yang digunakan 
oleh iklan katalog. Jenis praanggapan yang terdapat di dalam percakapan katalog wardah 
edisi pricelist best seller tahun 2020 adalah sebagai berikut: praanggapan leksikal, 
praanggapan faktif, praanggapan eksistensial, praanggapan struktural. Jenis-jenis 
praanggapan di atas adalah praanggapan yang digunakan dalam iklan katalog wardah edisi 
pricelist best seller dilihat melalui katalog saat melakukan penelitian. 
Diskusi Hasil Penelitian 

Berdasarkan hasil penelitian di atas, maka penulis mengemukakan hasil penelitian ini 
menunjukkan bahwa dalam iklan katalog wardahedisi pricelist best seller banyak terdapat 
jenis praanggapan melalui tuturan pada iklan. Dari hasil penelitian yang dilakukan dalam 
kalimat yang ada pada iklan katalog wardah, peneliti akan menyebutkan jenis praanggapan 
yang paling sering digunakan oleh penutur sampai yang jarang digunakan oleh komika atau 
penutur. Jenis praanggapan yang dominan digunakan oleh penutur adalah praanggapan 
faktif, jenis praanggapan yang jarang digunakan adalah praanggapan struktural, dan 
praanggapan konterfaktual, praanggapan nonfaktif adalah jenis praanggapan yang sama 
sekali tidak digunakan. 

Peneliti menemukan 23 tuturan mengandung praanggapan dalam iklan katalog wardah 
edisi pricelist best seller.Pada data pertama yaitu iklan produk perawatan rambut yang 
mengandung praanggapan faktif. Data kedua, iklan produk kecantikan wajah yang 
mengandung praanggapan leksikal.Data ketiga, iklan produk pembersih wajah mengandung 
praanggapan faktif.Data keempat, iklan produk kecantikan wajah mengandung praanggapan 
leksikal.Data kelima sampai kesembilan, iklan produk perawatan wajah yang mengandung 
praanggapan faktif.Data kesepuluh dan kesebelas, iklan produk kecantikan wajah 
mengandung praanggapan struktural. Data ketiga belas mengandung praanggapan 
lekasikal, data keempat belas mengandung praanggapan eksistensial, data ke lima belas 
mengandung praanggapan leksikal, data keenam belas mengandung praanggapan faktif, 
data ketujuh belas mengandung praanggapan eksistensial, data kedelapan belas sampai 
sembilan belas mengandung praanggapan faktif, data kedua puluh sampai dua puluh satu 
mengandung praanggapan eksistensial, data kedua puluh dua mengandung praanggapan 
leksikal, dan terakhir data kedua puluh tiga mengandung praanggapan eksistensial. 

Oleh karena itu, tidak dipungkiri kalau peneliti banyak mendapatkan tuturan yang 
bersifat nyata, dimana tuturan tersebut menjelaskan kebenaran dari tuturan yang 
disampaikan. 

Peneliti banyak mengalami keterbatasan dalam melakukan penelitian ini baik dari dalam 
diri peneliti maupun faktor dari luar.Keterbatasan dari dalam diri peneliti adalah keterbatasan 
dari ilmu pengetahuan, kemampuan material dalam penggarapan proposal hingga menjadi 
skripsi, peneliti juga sempat mengalami masalah kesehatan sehingga mengharuskan 
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istirahat yang lebih.Karena faktor utama inilah peneliti sedikit terlambat menyelesaikan 
skripsi dari jadwal yang telah peneliti tetapkan. 

 
4. KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil analisis data penelitian yang telah dilakukan dapat dikemukakan 
simpulan sebagai berikut.Ada empat jenis praanggapan dalam wacana iklan di katalog 
kecantikan wardah.Jenis praanggapan meliputi; praanggapan eksistensial, praanggapan 
faktual, praanggapan leksikal, dan praanggapan struktural.Jenis-jenis praanggapan yang 
paling dominan ada pada wacana iklan di katalog kecantikan wardahedisi pricelist best 
seller adalah praanggapan eksistensial dengan 5 jenis. Jenis praanggapan yang paling 
sering muncul adalah praanggapan faktif, praanggapan eksistensial, dan praanggapan 
leksikal. Fungsi jenis praanggapan faktif untuk memperkenalkan nama merek produk  yang 
sedang diiklankan. Jenis praanggapan lain juga ada pada iklan di katalog kecantikan 
wardahyaitu praanggapan leksikal berjumlah 5 jenis di urutan kedua, selanjutnya pada 
urutan ketiga ada praanggapan faktif dengan 11jenis. Selain praanggapan faktual, 
praanggapan yang dominan juga ada praanggapan struktural dengan 2jenis.Selain terdapat 
jenis praanggapan, tuturan pada wacana iklan katalogkecantikanwardahedisipricelist best 
seller tersebut berbeda-beda, tuturan tersebut ada yang langsung tertuju pada maksud iklan 
dan ada yang tersirat.  
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